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Gétigné est une commune de l'Ouest de la France, située dans le département de la Loire-Atlantique, 

en région Pays de la Loire, à la frontière des départements du Maine-et-Loire et de la Vendée. 

 

Située à une trentaine de kilomètres de Nantes, bordée par la Sèvre Nantaise et la Moine, Gétigné 

compte 3 691 habitants pour une superficie de 2 397 hectares. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Le SCoT du Pays du Vignoble Nantais identifie la ZAC de Toutes Joies dans laquelle s’inscrit le 

projet, comme pôle commercial intercommunal majeur.  

 

Le magasin Bricomarché s’inscrit sur une disponibilité foncière de la zone et vient en compléter 

l’offre commerciale. 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

CONTEXTE DU PROJET 

Gétigné, pôle commercial intercommunal majeur  
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Places perméables 

Panneaux 

photovoltaïques 

 

 

Le projet Bricomarché prévoit : 

- 936 m² de panneaux photovoltaïques en toiture, 

- 9 places électriques,  

- un éclairage LED, 

- une isolation performante du bâtiment, 

- des places de stationnement en revêtement perméable,  

- 2 899 m² d’espaces verts, …  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Un projet engagé dans une démarche durable  
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Le parc de stationnement respectera le ratio ALUR.  

 

Il sera composé de 83 places, dont 9 places électriques, 4 places en autopartage, 2 places PMR et 29 places 

en revêtement perméable. 

 

Un parc à vélos de 12 places sera aussi installé afin d’inciter à l’utilisation des modes doux.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

L’étude de trafic réalisée dans le cadre du projet conclue que « L’aménagement du magasin Bricomarché 

n’entrainera pas de dégradation sur le fonctionnement des divers giratoires situés le long de la Route 

de Poitiers. Les réserves de capacité futures restent importantes. Les giratoires actuels sont dimensionnés 

pour accueillir le flux supplémentaire généré par le magasin Bricomarché. La marge est encore élevée avant 

l’apparition de dysfonctionnement. » 

 

En matière de transports en commun, le réseau ALEOP dessert la commune de Gétigné (ligne 304). L’arrêt 

le plus proche du projet est « FIEF DU PARC », situé à 750 mètres soit 10 minutes en temps trajet-piéton. 

 

Dans le cadre de la ZAC de Toutes Joies, un emplacement pour arrêt de bus a été réservé et aménagé sur la 

voie interne, en face du projet Bricomarché, dans l’optique d’une possible desserte future. 

 

Un réseau de liaisons douces dessert également le projet. Des continuités piétonnes seront aménagées sur 

l’emprise foncière (voir insertion ci-dessous).  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Un projet sans incidence sur les flux de circulation 

Un parc de stationnement optimisé 

 

Le projet prévoit la création de 15 emplois en ETP.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Un projet créateur d’emplois 
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PROJET 

 

Le bâtiment sera construit en charpente bois lamellé-collé recouverte de bardages métalliques. Les bardages 

utilisés seront le nervuré vertical et le bardage lames horizontal.  

 

Les couleurs utilisées seront le blanc (RAL 7035), le gris anthracite (RAL 7022) et un bardage imitation bois. 

La toiture en étanchéité multicouches sur bac acier accueillera des panneaux photovoltaïques. L'ensemble 

sera caché par les acrotères. 

 

Les menuiseries vitrées en aluminium et les portes de service métalliques seront de couleur gris anthracite 

(RAL 7022). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Une intégration architecturale de qualité 
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 

INFORMATIONS RELATIVES AU 
DEMANDEUR 
 

1. IDENTITÉ ET QUALITÉ DU DEMANDEUR  
 

Raison sociale IMMOBILIÈRE EUROPÉENNE DES MOUSQUETAIRES 

Forme juridique S.A 

Siège social 
24, rue Auguste Chabrières 
75015 PARIS 

Qualité du demandeur Futur propriétaire 

Personne en charge du dossier 
Monsieur Guillaume GEBERT 
Développeur  

Adresse de correspondance 
Les Branchettes 
35370 ARGENTRÉ-DU-PLESSIS 

Numéro de téléphone 06 88 57 03 62 

Adresse électronique guillaume.gebert@mousquetaires.com 

 

Annexe 1 : Kbis 

 
Monsieur Guillaume GEBERT accepte de recevoir les correspondances par courriers électroniques. 

 

 

2. REPRÉSENTATION  
 

 

Nom 
Bureau d’études 
TR OPTIMA CONSEIL 

Adresse de correspondance 
4, place du Beau Verger 
44120 VERTOU 

Personnes en charge du dossier 

Madame Élise TÉLÉGA 
Directrice du Pôle Études 
Madame Manon GODIOT  
Responsable du Pôle Études 

Numéro de téléphone 02 40 74 73 51 

Adresse électronique contact@cabinetcdac.fr 

 
Le cabinet TR OPTIMA CONSEIL accepte de recevoir les correspondances par courriers électroniques. 
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 

INFORMATIONS RELATIVES AU 
PROJET 
 

3. PRÉSENTATION DE LA COMMUNE D’IMPLANTATION 
 

La Commune de Gétigné présente une superficie totale de 2 397 hectares. Les 3 691 habitants résidant sur le 

territoire communal sont répartis entre le centre-ville, les villages et les hameaux. 

 

La commune de Gétigné est située en limite Sud-Est du département de la Loire-Atlantique et est également 

limitrophe des départements du Maine-et-Loire et de la Vendée. Implantée en bordure de la Sèvre Nantaise et de 

la Sèvre Moine, Gétigné se situe à 25 kilomètres de Cholet, à 35 kilomètres de la métropole Nantaise et est 

limitrophe de Clisson. 

 

Depuis le 1er janvier 2017, la commune de Gétigné est membre de la Communauté de Communes Clisson Sèvre 

et Maine Agglo qui a été créée suite à la fusion de la communauté de commune de la Vallée de Clisson et la 

Communauté de communes de Sèvre, Maine et Goulaine. Cette nouvelle agglomération représente 16 communes. 

 

Gétigné fait également partie du périmètre du SCoT du Vignoble Nantais qui regroupe 2 intercommunalités : la 

Communauté de Communes Sèvre et Loire (11 communes) et Clisson Sèvre et Maine Agglo (16 communes), soit 

27 communes au total. 
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 

4. LOCALISATION DU PROJET SUR LA COMMUNE D’IMPLANTATION 
 

 

 

LE PROJET SE SITUE : 

ALLÉES GESTINA 
44190 GÉTIGNÉ 
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 

 
 1,8 KM DE LA MAIRIE DE GÉTIGNÉ 

1,3 KM DE LA MAIRIE DE CLISSON 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Centre-ville 

Clisson 

Centre-bourg 

Gétigné 
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 

 

À suivre : 

- une vue aérienne du site  

- la localisation du projet sur un plan à l’échelle 1 : 25.000ème  

 

VUE AÉRIENNE DU SITE 
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 

LA LOCALISATION DU PROJET SUR UN PLAN À L’ECHELLE 1 : 25.000EME 
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 

LA MAITRISE FONCIÈRE 

 

Le foncier est la propriété de la SELA. Ci-dessous et pages suivantes, plan cadastral et maîtrise foncière  

 

COMMUNE GÉTIGNÉ 

  

SECTION AB 

  

PARCELLES 355p 

715p 

669p 

397p 

143p 

  

CONTENANCE 11 874 m² 

 

 Emprise foncière 
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 

Maîtrise foncière  
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 

5. SECTEUR D’ACTIVITÉS 
 

Le projet concerne le deuxième secteur d’activité au sens de l’article L 752-1 du Code de Commerce repris par 

l’article R 752-2 du décret n° 2015-165 du 12 février 2015, fixant les modalités de mise en œuvre des dispositions 

législatives relatives à l’aménagement commercial de la loi n° 2014-626 du 8 juin 2014 relative à l’artisanat, au 

commerce et aux très petites entreprises (loi ACTPE). 

 

6. SURFACE DE VENTE  
 

Le projet consiste en l’extension d’un ensemble commercial, par création d’un magasin Bricomarché dans un 

ensemble commercial existant.  

 

 

 

*surface de vente estimée par TR OPTIMA CONSEIL 

 

Le magasin Super U bénéficie également d’un service Drive de 6 pistes. 

Page suivantes, vues actuelles de l’ensemble commercial 

 

 

 

 

Commerces 

Surface de 

vente actuelle 

en m² 

Surface de 

vente 

demandée 

en m² 

Surface de 

vente 

future  

en m² 

Secteur 1 - Alimentaire 

Super U 3 900 m² - 3 900 m² 

Naturéo 338 m² - 338 m² 

Marie Blachère 80 m² - 80 m² 

Nous anti-gaspi 200 m² - 200 m² 

Sous total commerce secteur 1 4 518 m² - 4 518 m² 

Secteur 2 – Non alimentaire 

King Jouet 565 m² - 565 m² 

Action 817 m² - 817 m² 

DistriCenter 1 315 m² - 1 315 m² 

Happy Cash 100 m² - 100 m² 

Coiff&co* 80 m² - 80 m² 

Générale d’Optique 95 m²  95 m² 

Zeeman 200 m²  200 m² 

Bricomarché 

Dont surface de vente intérieure chauffée 

Dont surface de vente auvent Jardin 

Dont surface de vente cour jardin 

 

- 

- 

- 

3 135 m² 

1 715 m² 

420 m² 

1 000 m² 

3 135 m² 

1 715 m² 

420 m² 

1 000 m² 

    

Sous total commerce secteur 2 3 172 m² + 3 135 m² 6 307 m² 

Surface de vente globale de l’ensemble commercial 7 690 m² + 3 135 m² 10 825 m² 
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 
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INFORMATIONS RELATIVES A U DEMANDEUR ET AU PROJET 

https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fwww.commerce-associe.fr%2Fenseigne-cooperative-annuaire%2Fbricomarche&psig=AOvVaw3zEd0Cl-TmyQTHsuNSuoR0&ust=1586262727314000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCKDax6nn0-gCFQAAAAAdAAAAABAD
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 

7. INTÉGRATION DANS UN ENSEMBLE COMMERCIAL 
 

Le projet consiste en l’extension d’un ensemble commercial. Ci-dessous, vue aérienne de l’environnement commercial 
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 

8. PARC DE STATIONNEMENT  
 

Le parc de stationnement sera composé de 83 places, dont 9 places électriques, 4 places en autopartage, 2 places 

PMR et 29 places en revêtement perméable. Voir plan masse ci-dessous. 

 

Un parc à vélos de 12 places sera aussi installé.  
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 

 

9. AMÉNAGEMENTS PAYSAGERS EN PLEINE TERRE  
 

Les espaces résiduels seront conservés en espaces verts. Des arbres de hautes tiges seront mis en place autour 

et sur le parking, tout en conservant une ouverture paysagère suffisante.  

 

Les espaces verts s’étendent sur 2 899 m². 
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 

En limite Nord-Ouest un talus végétalisé sera créé pour limiter l'impact du projet sur les habitations. Le long de la 

limite Sud-Ouest, une haie bocagère, sur 2 lignes en quinconce, viendra garantir une protection visuelle. 
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 

10. ACTIVITÉS ANNEXES 
 

L’ensemble commercial concerné par le projet dispose d’une salle de sport L’Orange Bleue. Vue ci-dessous. 

 

Aucune activité annexe n’est prévue dans le cadre du projet.  
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 

11. PRÉSENTATION ARCHITECTURALE DU PROJET 
 

Le projet prévoit l'implantation d'un seul bâtiment rectangulaire avec une toiture terrasse et des acrotères à 8,15 m 

de hauteur. La partie principale accueillera la surface de vente chauffée, l’auvent jardin se situé en façade Nord-

Est et la partie réserve et auvent matériaux seront en façade Nord-Ouest correspondant à l'arrière du bâtiment. 

 

Le concept du bâtiment est basé sur le principe d'architecture industrielle. Il sera construit en charpente bois 

lamellé-collé recouverte de bardages métalliques. Les bardages utilisés seront le nervuré vertical et le bardage 

lames horizontal.  

 

Les couleurs utilisées seront le blanc (RAL 7035), le gris anthracite (RAL 7022) et un bardage imitation bois. La 

toiture en étanchéité multicouches sur bac acier accueillera des panneaux photovoltaïques. L'ensemble sera caché 

par les acrotères. 

 

Les menuiseries vitrées en aluminium et les portes de service métalliques seront de couleur gris anthracite (RAL 

7022). 

 

Ci-dessous, plan de façades et pages suivantes, insertions du projet  
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 

Ci-dessous, insertions du projet 
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 

Talus végétalisé à l’arrière du site :
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 
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INFORMATIONS RELATIVES AU DEMANDEUR ET AU PROJET 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Lot B – non réalisé 

Bricomarché 

Activités existantes 201 
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CARTES ET PLANS RELATIFS AU PROJET 

1. PLAN DE MASSE PROJET 
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CARTES ET PLANS RELATIFS AU PROJET 

2. PLAN D’AMÉNAGEMENT INTÉRIEUR 
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CARTES ET PLANS RELATIFS AU PROJET 

 

3. PLAN DE MASSE VL-PL 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

Les flux de livraison sont dissociés des flux clientèle, 

garantissant ainsi la sécurité des consommateurs.  
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CARTES ET PLANS RELATIFS AU PROJET 

4. PLAN DE MASSE PIÉTONS-CYCLISTES 
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CARTES ET PLANS RELATIFS AU PROJET 

 

5. CARTE DE LA DESSERTE DU LIEU D’IMPLANTATION PAR LES TRANSPORTS COLLECTIFS, VOIES PIÉTONNES ET PISTES 

CYCLABLES 
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CARTES ET PLANS RELATIFS AU PROJET 

 

6. CARTE DES PRINCIPALES VOIES ET AMENAGEMENTS ROUTIERS DESSERVANT LE PROJET AINSI QUE LES 

AMENAGEMENTS PROJETÉS DANS LE CADRE DU PROJET  
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Entrée 
livraisons 

https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fwww.commerce-associe.fr%2Fenseigne-cooperative-annuaire%2Fbricomarche&psig=AOvVaw3zEd0Cl-TmyQTHsuNSuoR0&ust=1586262727314000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCKDax6nn0-gCFQAAAAAdAAAAABAD
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CARTES ET PLANS RELATIFS AU PROJET 

7. PLAN DE LA ZONE COMMERCIALE DANS LEQUEL S’INTÈGRE LE PROJET OU ENVIRONNEMENT COMMERCIAL DU PROJET 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE D’AMÉNAGEMENT DU TERRITOIRE 

1. COMPATIBILITÉ DU PROJET AVEC LES DOCUMENTS D’URBANISME  
 

COMPATIBILITÉ DU PROJET AVEC LE SCOT 

 

Gétigné intègre le périmètre du SCoT du Vignoble Nantais. La zone de Toutes Joies, dans laquelle s’inscrit le 

projet est identifiée comme localisation préférentielle des commerces. 

 

« Les commerces ne pouvant s’insérer dans les centres, en raison de leur gabarit ou des flux qu’ils génèrent 

(notamment ceux de plus de 1 000 m² de surface plancher), sont localisés dans le cadre d’un objectif général 

d’équilibre de l’offre commerciale liée aux polarités du territoire et aux services de transports. 

 

Aussi, ces commerces s’implanteront de manière préférentielle dans les espaces suivants des pôles structurants 

du territoire afin de compléter l’offre commerciale, notamment dans des secteurs sous représentés : 

- Pour le pôle Clisson/Gorges/Gétigné, dans les parcs existants de Câlin et Toutes Joies, qui ont vocation à 

être renforcés (avec des évolutions marginales d’accompagnement possibles). » 

 

 

https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fwww.commerce-associe.fr%2Fenseigne-cooperative-annuaire%2Fbricomarche&psig=AOvVaw3zEd0Cl-TmyQTHsuNSuoR0&ust=1586262727314000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCKDax6nn0-gCFQAAAAAdAAAAABAD
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE D’AMÉNAGEMENT DU TERRITOIRE 

COMPATIBILITÉ DU PROJET AVEC LE PLU 

 

Gétigné dispose d’un PLU, approuvé le 13 février 2020. Le site du projet est identifié en zone Ue1, autorisant les 

activités commerciales. Voir plan de zonage et extrait du règlement du PLU ci-dessous.  
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE D’AMÉNAGEMENT DU TERRITOIRE 

2. PRISE EN COMPTE DE L’OBJECTIF DE COMPACITÉ DES BATIMENTS ET AIRES DE 

STATIONNEMENT 
 

Le parc de stationnement respectera le ratio ALUR. 29 places seront réalisées en pavés drainants afin de limiter 

l’imperméabilisation liée au parc de stationnement.  

 

Ci-dessous, calcul ALUR 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE D’AMÉNAGEMENT DU TERRITOIRE 

3. ÉVALUATION DES FLUX JOURNALIERS DE CIRCULATION DES VEHICULES GÉNÉRÉS 

PAR LE PROJET SUR LES PRINCIPAUX AXES DE DESSERTE DU SITE, AINSI QUE DES 

CAPACITÉS RÉSIDUELLES D'ACCUEIL DES INFRASTRUCTURES DE TRANSPORT 

EXISTANTES 
 

UN PROJET SANS INCIDENCE SUR LES FLUX DE CIRCULATION 

 

Une étude de trafic a été réalisée par le cabinet CPEV L’étude complète figure en annexe 2.  

 

Ci-dessous, synthèse de l’étude de trafic  
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE D’AMÉNAGEMENT DU TERRITOIRE 

4. ÉVALUATION DES FLUX JOURNALIERS DE CIRCULATION DES VÉHICULES DE 

LIVRAISON GÉNÉRÉS PAR LE PROJET ET DESCRIPTION DES ACCES AU PROJET POUR 

CES VÉHICULES 
 

LES ACCÈS AU PROJET DES VÉHICULES DE LIVRAISON 

 

Les véhicules de livraison accèdent au site par l’entrée / sortie dédiée.  

 

Ils bénéficient d’une aire de manœuvre qui leur est propre à l’arrière du bâtiment. Le cheminement des véhicules 

de la clientèle et véhicules de service (livraisons, déchets, personnel) seront différenciés améliorant ainsi l’accès 

au site.  

 

Le sas de livraison permet au point de vente d’être livré en dehors des horaires d’ouverture afin d’optimiser la 

sécurité de la clientèle. 

 

LES FLUX JOURNALIERS DE CIRCULATION DES VÉHICULES DE LIVRAISON 

 

Le Groupement, grâce à différentes bases réparties sur le territoire, maîtrise parfaitement ses approvisionnements. 

Tout est mis en place pour que les camions de livraison de tous les magasins optimisent leurs rotations. La base 

d’approvisionnement d’Anaïs est située à 246 kilomètres du projet. Chaque rotation de camion est prévue pour 

desservir plusieurs points de vente. 

 

Ce maillage fin, organisé par le Groupement et les préoccupations économiques rejoignant, dans ce cas, les 

préoccupations environnementales, font que le poste « transport » est en constante recherche d’optimisation. 

 

L’approvisionnement du Bricomarché sera le suivant : 

- 1 camion base par semaine,  

- 10 petits camions de transporteurs par jour environ, 

- 1 à 2 semi de direct par semaine. 

 

Les livraisons seront assurées pendant les heures d’ouverture afin de générer le moins de nuisances pour les 

riverains. 

 

Page suivante, plan des flux poids-lourds 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE D’AMÉNAGEMENT DU TERRITOIRE 

 

Accès livraisons 

Entrée 
livraisons 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE D’AMÉNAGEMENT DU TERRITOIRE 

5. INDICATION DE LA DISTANCE DU PROJET PAR RAPPORT AUX ARRETS DES MOYENS 

DE TRANSPORTS COLLECTIFS, DE LA FRÉQUENCE ET DE L'AMPLITUDE HORAIRE DE 

LA DESSERTE DE CES ARRÊTS 
 

LES ARRÊTS PROCHES DES MOYENS DE TRANSPORTS COLLECTIFS 

 

Le réseau ALEOP dessert la commune de Gétigné (ligne 304). L’arrêt le plus proche du projet est « FIEF DU 

PARC », situé à 750 mètres soit 10 minutes en temps trajet-piéton. 

 

Ci-dessous, distance entre l’arrêt « FIEF DU PARC » et le projet ; pages suivantes, horaires de la ligne 304 et vue 

de l’arrêt « FIEF DU PARC ». 

 

  

https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fwww.commerce-associe.fr%2Fenseigne-cooperative-annuaire%2Fbricomarche&psig=AOvVaw3zEd0Cl-TmyQTHsuNSuoR0&ust=1586262727314000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCKDax6nn0-gCFQAAAAAdAAAAABAD
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE D’AMÉNAGEMENT DU TERRITOIRE 

LA FRÉQUENCE ET L’AMPLITUDE HORAIRE À CET ARRÊT 

 

Ci-dessous, fiche horaire de la ligne 304 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE D’AMÉNAGEMENT DU TERRITOIRE 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Ci-dessous, vue de l’arrêt « FIEF DU PARC » 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Dans le cadre de la ZAC de Toutes Joies, un emplacement pour arrêt de bus a été réservé et aménagé sur la voie 

interne, en face du projet Bricomarché, dans l’optique d’une possible desserte future. 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE D’AMÉNAGEMENT DU TERRITOIRE 

6. ANALYSE PRÉVISIONNELLE DES FLUX DE DEPLACEMENT DANS LA ZONE DE 

CHALANDISE, TOUS MODES DE TRANSPORT CONFONDUS, SELON LES CATÉGORIES 

DE CLIENTS  
 

NOTE EXPLICATIVE SUR LA RÉPARTITION DES FLUX CLIENTÈLE PAR MODE D’ACCÈS 

 

Sont comptabilisés le nombre de trajets seulement et entièrement imputables au projet. Les différents flux ont été 

déterminés en prenant en considération les données sur les déplacements de l’INSEE et les modalités de desserte 

du site. Les modes de fréquentation sont les suivants :  

 

 La route : 95,4 % 

 

             Deux-roues motorisés : 1,7 % 

 

 Les transports en commun : 0 %  

 

 À vélo : 2,4 %  

 

            À pied : 0,5 %  

 

 

LA CIRCULATION AUTOMOBILE  

 

Les usagers utilisent principalement la 

voiture pour se rendre sur le site du 

projet.  

 

Fort de ce constat et compte tenu des 

possibilités existantes de fréquentation 

du site par les modes doux et en 

transports en commun, le taux de clients 

motorisés est estimé à 97,1 % (auto et 

cyclo).  

 

 

LA CIRCULATION PAR LES MODES DOUX  

 

Le site n’est pas directement accessible en transports en commun aujourd’hui. Toutefois, il convient de rappeler 

qu’un arrêt de bus a été aménagé en face du projet. 

 

L’activité du magasin (bricolage) limite également la fréquentation par une clientèle piétonne.  

 

Le site est accessible aux cyclistes.  
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE D’AMÉNAGEMENT DU TERRITOIRE 

7. EN CAS D'AMÉNAGEMENTS ENVISAGÉS DE LA DESSERTE DU PROJET : TOUS 

DOCUMENTS GARANTISSANT LEUR FINANCEMENT ET LEUR RÉALISATION EFFECTIVE 

À LA DATE D'OUVERTURE DE L'ÉQUIPEMENT COMMERCIAL POUR LES 

AMÉNAGEMENTS PRIS EN CHARGE AU MOINS POUR PARTIE PAR LES COLLECTIVITES 

TERRITORIALES, LA MENTION DES PRINCIPALES CARACTÉRISTIQUES DE CES 

AMÉNAGEMENTS, UNE ESTIMATION DES COUTS INDIRECTS LIÉS AUX TRANSPORTS 

SUPPORTÉS PAR LES COLLECTIVITÉS COMPRENANT LA DESSERTE EN TRANSPORTS 

EN COMMUN, AINSI QU’UNE PRÉSENTATION DES AVANTAGES ÉCONOMIQUES ET 

AUTRES, QUE CES AMÉNAGEMENTS PROCURERONT AUX COLLECTIVITÉS 
 

L’accès des véhicules livraisons est en attente sur le giratoire. L’accès pour les véhicules légers est à créer.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
8. LES MESURES PRISES POUR LE DEVENIR DU SITE EXISTANT 
 

Sans objet, il s’agit d’une création. 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE DÉVELOPPEMENT DURABLE 

1. PRÉSENTATION DES MESURES, AUTRES QUE CELLES RESULTANT D'OBLIGATIONS 

REGLEMENTAIRES, DESTINÉES À REDUIRE LA CONSOMMATION ÉNERGETIQUE DES 

BÂTIMENTS 
 

Une étude énergétique et environnementale a été réalisée par le bureau d’études I2D CONSEILS. 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE DÉVELOPPEMENT DURABLE 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE DÉVELOPPEMENT DURABLE 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE DÉVELOPPEMENT DURABLE 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE DÉVELOPPEMENT DURABLE 

2. DESCRIPTION DES ÉNERGIES RENOUVELABLES INTÉGRÉES AU PROJET ET DE 

LEUR CONTRIBUTION A LA PERFORMANCE ÉNERGÉTIQUE DES BATIMENTS, ET 

FOURNITURE D’UNE LISTE DES DESCRIPTIVE DES PRODUITS, ÉQUIPEMENTS ET 

MATÉRIAUX DE CONSTRUCTION UTILISÉS DANS LE CADRE DU PROJET ET DONT 

L'IMPACT ENVIRONNEMENTAL ET SANITAIRE A ÉTÉ EVALUÉ SUR L'ENSEMBLE DE 

LEUR CYCLE DE VIE 
 

Il est prévu la mise en place de 936 m² de panneaux photovoltaïques, soit environ 30 % de la toiture du 

magasin. Voir annexe 3 – étude SOG. 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE DÉVELOPPEMENT DURABLE 

MATÉRIAUX DE CONSTRUCTION 

 

Pour le choix des matériaux, les entreprises et les fabrications locales seront privilégiées afin de diminuer les 

temps de transport, réduisant d’autant les consommations d’énergie et émissions de CO2.  

 

Le choix du métal a été fait pour la structure et l'habillage extérieur pour tous les avantages qu'il présente 

notamment environnemental. Ce matériau à l'avantage d'être durable avec un entretien quasi inexistant, et d'être 

indéfiniment recyclable sans perte de qualité. 

 

Les menuiseries qui seront installées seront en aluminium et répondront à la norme NF A 91450, première 

catégorie.  

 

La charpente sera en bois lamellé-collé : grand avantage du bois lamellé, son comportement vis-à-vis du feu est 

prévisible. Ce qui fait de lui un matériau sûr, à conseiller, entre autres, pour la construction de bâtiments recevant 

du public. Le bois lamellé arrivé en fin de vie est aussi recyclable (panneaux, composants...), réutilisable 

(dans une autre construction) ou mobilisable comme source d’énergie. 

 

 

MATÉRIAU DE FAÇADE  

 

Le complexe de façade sera principalement constitué d’une feuille d’acier nervuré nommé « plateau » dans 

laquelle s’insère un panneau isolant, puis recouvert d’une seconde feuille métallique, soit le « bardage » faisant 

office de pare-pluie mécanique et de parement.  

 

Les panneaux métalliques sont fabriqués à partir d’acier ce qui permet d’obtenir un matériau très résistant et d’une 

grande durabilité (>50 ans), sans entretien particulier si ce n’est un simple nettoyage à l’eau. L’industrialisation du 

matériau permet un coefficient de chute dérisoire et la perte est recyclable. Le temps de pose est particulièrement 

faible, limitant les nuisances liées au chantier. Le choix de ce matériau s’est fait par la nullité de l’entretien sur le 

long terme et le non-retraitement. 

 

MATÉRIAUX DE SECOND-ŒUVRE 

 

Le carrelage 

En surface de vente, il permet un nettoyage aisé et fréquent sans altération de sa surface. Son bilan d’un point de 

vue environnemental est cependant négatif quant à la quantité d’eau qu’il nécessite pour sa fabrication ou celle 

des colles et solvants l’accompagnant ainsi que pour son entretien.  

 

La peinture 

Les peintures utilisées sont classées A+ relativement à leur émission de COV (Composé Organique Volatil) et 

utilisent l’eau comme solvant. Les peintures sont de qualité professionnelle avec une haute teneur en extrait sec 

permettant de limiter la quantité utilisée pour un rendu excellent. 

 

Éléments de décor 

Dans la mesure du possible, on évitera le recours aux mélaminés et autres bois agglomérés générateurs de COV 

(Composé Organique Volatil). Les solutions en stratifié compact seront privilégiées pour leur solidité et leur stabilité 

chimique. 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE DÉVELOPPEMENT DURABLE 

3. DANS LES LIMITES FIXÉES AUX ARTICLES L.229-25 ET R.22-47 DU CODE DE 

L’ENVIRONNEMENT, DESCRIPTION DES ÉMISSIONS DIRECTES ET INDIRECTES DE GAZ 

À EFFET DE SERRE QUE LE PROJET EST SUSCEPTIBLE DE GÉNÉRER ET LES 

MESURES ENVISAGÉES POUR LES LIMITER 
 

La Loi portant Engagement National pour l’Environnement du 12 juillet 2010 a posé le principe d’une généralisation 

des bilans d’émissions de gaz à effet de serre pour un certain nombre d'acteurs.  

 

Les bilans d’émissions de GES ont pour objectif de réaliser un diagnostic des émissions de GES des acteurs 

publics et privés, en vue d’identifier et de mobiliser les gisements de réduction de ces émissions, pour :  

 

- Les entreprises de plus de 500 salariés (250 dans les DOM), 

- Les collectivités de plus de 50 000 habitants, 

- Les établissements publics de plus de 250 agents, 

- Les services de l’État. 

 

Le projet n’est pas concerné par cette obligation. Toutefois, un bilan GES a été réalisé. 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE DÉVELOPPEMENT DURABLE 

4. DESCRIPTION DES MESURES PROPRES A LIMITER L'IMPERMÉABILISATION DES 

SOLS 
 

Le projet s’inscrit sur une disponibilité foncière de la ZAC de Toutes Joies. Le parc de stationnement respectera le 

ratio ALUR.  

 

Ci-dessous, le calcul ALUR 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE DÉVELOPPEMENT DURABLE 

5. DESCRIPTION DES MESURES PROPRES À LIMITER LES POLLUTIONS ASSOCIÉES A 

L'ACTIVITÉ, NOTAMMENT EN MATIÈRE DE GESTION DES EAUX PLUVIALES ET DE 

TRAITEMENT DES DÉCHETS 
 

 

GESTION DES EAUX   

 

Le traitement des eaux pluviales du projet a bien été pris en compte. Les eaux de voiries passeront par un 

débourbeur/séparateur à hydrocarbures avant le rejet dans le réseau public. Aucun système de rétention d'eau 

n'est prévu car des bassins ont été créés pour l'ensemble de la zone lors de sa création. 

 

GESTION ET TRAITEMENT DES DÉCHETS DU MAGASIN BRICOMARCHÉ 

 

La plupart des déchets générés par les activités seront des déchets à bas risque. Ils sont assimilables à des 

déchets ménagers. Ils sont classés, conformément au décret n° 2002 – 540 du 18 avril 2002 relatif à la 

classification des déchets, dans le tableau ci-après : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Il sera effectué une collecte sélective des déchets valorisables (palettes en bois, plastique et cartons), et des 

déchets industriels spéciaux (ampoules, piles). Les plastiques et cartons seront compactés puis stockés avec les 

palettes usagées.   

 

Les déchets seront repris régulièrement et traités par des organismes agrées. 

Les filières de traitement et d’élimination seront retenues de manière à assurer le meilleur niveau de gestion des 

déchets. 

 

De manière synthétique, le tableau ci-dessous résume la gestion des principaux déchets générés : 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE DÉVELOPPEMENT DURABLE 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

GESTION DES DECHETS DU CHANTIER  

 

Durant la phase de réalisation des travaux, le chantier générera :  

- des déchets inertes (gravats, terre végétale, béton, céramiques, verre, ...)  

- des déchets industriels banals (DIB) : plâtre, métaux, textiles, bois non traités, …)  

- des déchets d’emballages,  

- des déchets industriels spéciaux (DIS) : peinture, solvants, bois traités, …  

 

La loi du 13 juillet 1992 limite la mise en décharge aux seuls déchets ultimes. Le maître d’ouvrage, le maître 

d’œuvre et l’entreprise de bâtiment en charge du chantier seront responsables de la gestion des déchets 

engendrés par les travaux. La gestion des déchets du chantier sera intégrée dans l’organisation de celui-ci.  

 

La plupart des déchets sera inerte : terre végétale, gravats et bois non traités. Ceux-ci resteront sur place (terre 

végétale) ou seront recyclés sur d’autres chantiers par le maître d’œuvre ou seront repris par la collectivité ou par 

des particuliers en fonction des besoins (terre de remblais, bois de chauffage, …) Les déchets d’emballages, les 

DIB et les DIS seront produits en faible quantités, ils seront repris en déchetterie ou par des sociétés spécialisées 

dans le respect de la législation en vigueur.  

 

Ainsi, la majeure partie des déchets produits sera éliminée ou recyclée, valorisée par des sociétés spécialisées 

dans de bonnes conditions, et ne générera pas de nuisance particulière.  
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE DÉVELOPPEMENT DURABLE 

Une aire de nettoyage sera aménagée pour les engins pendant la durée du chantier. L’entretien régulier des 

engins de chantier sera nécessaire pour ne pas laisser de traces d’hydrocarbures sur le sol et éviter tout risque de 

pollution accidentelle.  

 

La récupération, le stockage et l’évacuation se fera dans des réservoirs étanches des huiles usagées. Un dispositif 

destiné à intercepter les flux polluants issus du chantier et à les diriger vers un bassin de décantation temporaire 

aménagé dès le début des travaux. Ce bassin sera muni d’un système de filtration de type bottes de paille 

permettant de limiter les départs de sédiments vers l’aval au cas où les travaux auraient lieu en période de pluie, et 

afin de stoker toute pollution accidentelle. 

 

 

GESTION DES DÉCHETS À L’ÉCHELLE DU GROUPEMENT 

 

Une filiale fut créée dès 1995 par les Mousquetaires pour œuvrer dans le domaine du respect de l’environnement. 

Elle a institué la charte chantier propre que les architectes du Groupement appliquent à chaque chantier via les 

appels d’offres. 

 

Les Mousquetaires ont arrêté de distribuer des sacs de caisses jetables depuis janvier 2006 après introduction 

dans leurs magasins de sacs réutilisables et échangeables à vie : 

 

- Le sac souple en polyéthylène : convient pour 0,10 euros pour un volume de course d’un ticket moyen. 

- Le sac biodégradable : pour 0,30 euros, solide, il répond aux préoccupations environnementales, et se dégrade 

en 2 mois environ s’il est abandonné dans la nature, échangeable à vie. 

- Le sac-cabas : solide, il répond aux préoccupations environnementales, et se dégrade en 2 mois environ s’il est 

abandonné dans la nature…pour 0,30 euros…échangeable gratuitement à vie. 

 

Les Mousquetaires ont aussi créé en 1995 une société interne de négoce de déchets : la Silve. Elle 

contractualise avec les points de vente et des papetiers ou des régénérateurs de plastiques afin d’organiser la 

collecte et le recyclage des emballages et leur transport. Ainsi, 21 plateformes logistiques sont directement 

connectées avec des papeteries et des régénérateurs en France.  

 

Les déchets d’emballages (carton, film plastiques) : le Groupement des Mousquetaires a mis en place un 

système particulièrement efficace de collecte et de recyclage des déchets d’emballage des points de vente : le 

principe de base est l’optimisation du système de livraison des points de vente en utilisant le fret retour 

pour assurer le transport des emballages secs et non souillés.  

 

Les points de vente réalisent, via des presses, des balles de cartons et de films plastiques qui sont ensuite 

envoyés vers des structures qui assurent un recyclage de ces matériaux (papetiers, recycleurs, …). 

 

Les avantages sont nombreux : 

- Pas d’amoncellement anarchique (pollution visuelle) et gain de place, 

- Gain de temps pour le personnel, 

- Valorisation des déchets, 

- Sécurité accrue ; pas de décharge sauvage, 

- Plus d’hygiène, 

- Économie ; jusqu’à 80 % de volume en moins, les transports par camions sont moins fréquents, donc moins de 

pollution. 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE DÉVELOPPEMENT DURABLE 

Le Groupement des Mousquetaires a développé son propre système de collecte et de recyclage des piles et 

accumulateurs usagés, en partenariat avec la société CITRON. Le Groupement est ainsi le 1er collecteur / 

recycleur français de piles avec plus de 800 tonnes recyclées en 2007. La société CITRON assure la logistique et 

le recyclage des piles et accumulateurs dans le strict respect de la réglementation (transport des matières 

dangereuses, installation de traitement contrôlée par l’administration.) : stockées dans un fût métallique contenant 

300 kg de piles puis convoyage des fûts par un transporteur agréé et enfin, l’entreprise CITRON trie et recycle les 

piles : pyrolyse à 1 200°C qui élimine les plastiques et les matières organiques et récupère le mercure et le zinc. 

 

La société RECYCLUM se charge de la même manière de la collecte et du traitement des lampes à économie 

d’énergie. Une collecte couplée piles + lampes est en cours, de façon à réduire les véhicules sur route. Les Bio-

déchets Alimentaires sont collectés dans des caisses palettes par la société AGRIVALOR, qui apporte des 

solutions de méthanisation et de valorisation de la biomasse dans le respect de l’environnement. Cela participe à 

une diminution de la quantité de déchets organiques à traiter, une diminution des émissions de gaz à effets de 

serre, une limitation des émissions d’odeurs. 

 

La filière de collecte et de traitement des autres déchets d’équipements électriques et électroniques est 

actuellement gérée avec l’éco-organisme Éco-systèmes auquel le Groupement adhère depuis 2006. L’ensemble 

des points de vente a la possibilité de reprendre les DEEE des consommateurs et de s’assurer de leur bonne prise 

en charge en faisant appel à Éco-systèmes. 

 



 

 

 

EXTENSION D’UN ENSEMBLE COMMERCIAL PAR CRÉATION D’UN BRICOMARCHÉ – GÉTIGNÉ (44) 

 

66 

 

EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE DÉVELOPPEMENT DURABLE 

6. DESCRIPTION DES NUISANCES VISUELLES, LUMINEUSES, OLFACTIVES ET 

SONORES GÉNÉRÉES PAR LE PROJET ET DES MESURES PROPRES À EN LIMITER 

L'AMPLEUR 
 

LES NUISANCES VISUELLES 

 

L’architecture de l’ensemble est adaptée aux exigences de la zone tant au niveau de la teinte des façades que du 

traitement de celles-ci en fonction des vues sur le bâtiment. Les couleurs et matériaux qui ont été utilisés 

permettent une intégration optimale dans l’environnement local.  

Ci-dessous, vue de la façade principale 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Des clôtures en grillage gris anthracite (RAL 7016) seront mises en place sur le pourtour des zones de vente jardin 

et matériaux ainsi qu’au pourtour de la zone de livraisons.  

 

LES NUISANCES LUMINEUSES 

 

L’éclairage des enseignes et façades n’intervient qu’en fin de journée, lorsque l’intensité de la lumière naturelle le 

rend nécessaire. Il s’éteint automatiquement à la fermeture des magasins. Les enseignes, éclairées et non 

lumineuses, n’ont pas d’effet clignotant. 

 

LES NUISANCES OLFACTIVES 

 

Le magasin Bricomarché ne génère pas de nuisances olfactives. 

 
Afin d’assurer une bonne qualité de l’air à l’intérieur des locaux, les apports d’air neuf sont gérés par des caissons 
mélangeurs sur prise d’air extérieure couplée aux appareils de chauffage. 
 

 

LES NUISANCES SONORES 

 

Les nuisances sonores liées à l’activité sont généralement produites par les véhicules de livraison et dans une 

moindre mesure par ceux des clients. 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE DÉVELOPPEMENT DURABLE 

7. DESCRIPTION DES ZONES DE PROTECTION DE LA FAUNE ET DE LA FLORE SUR LE 

SITE DU PROJET ET DES MESURES DE COMPENSATION ENVISAGÉES 
 

LES SITES NATURA 2000 

 

Gétigné ne recense aucune zone Natura 2000. 

 

 

LES ZONES NATURELLES D’INTÉRÊT ÉCOLOGIQUE, FAUNISTIQUE ET FLORISTIQUE 

 

Gétigné compte 3 ZNIEFF : 

- 520004458 VALLÉE DE LA MOINE ; 

- 520013077 VALLÉE DE LA SÈVRE NANTAISE DE NANTES À CLISSON ; 

- 520616315 VALLÉE DE LA SÈVRE NANTAISE DE CUGAND À TIFFAUGES. 

 

Le projet n’est pas situé en ZNIEFF de type I ou II. Ci-dessous, carte des ZNIEFF de type I et II  
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE PROTECTION DU CONSOMMATEUR 

1. DISTANCE DU PROJET PAR RAPPORT AUX PRINCIPALES ZONES D'HABITATION DE 

LA ZONE DE CHALANDISE 
 

PROCHE DU PROJET  

 

L’ensemble commercial est situé dans la zone de Toutes Joies. L’habitation la plus proche est située à                     

200 mètres, soit 3 minutes en temps trajet-piéton.  

 

Gétigné est constituée à 93,7 % de maisons selon les dernières estimations de l’INSEE publiées en 2017.  
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE PROTECTION DU CONSOMMATEUR 

ZONE DE CHALANDISE  

 

Les communes les plus peuplées de la zone de chalandise sont Sèvremoine, située à 24,5 km du projet soit                  

25 minutes en temps trajet-voiture et Clisson, située à 1,3 km soit 3 minutes en temps trajet-voiture. 

 

Ci-dessous, population des communes de la zone de chalandise 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fwww.commerce-associe.fr%2Fenseigne-cooperative-annuaire%2Fbricomarche&psig=AOvVaw3zEd0Cl-TmyQTHsuNSuoR0&ust=1586262727314000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCKDax6nn0-gCFQAAAAAdAAAAABAD


 

 

 

EXTENSION D’UN ENSEMBLE COMMERCIAL PAR CRÉATION D’UN BRICOMARCHÉ – GÉTIGNÉ (44) 

 

71 

 

EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE PROTECTION DU CONSOMMATEUR 

2. CONTRIBUTION DU PROJET A L'AMÉLIORATION DU CONFORT D'ACHAT, 

NOTAMMENT PAR UN GAIN DE TEMPS ET DE PRATICITÉ ET UNE ADAPTATION À 

L'ÉVOLUTION DES MODES DE CONSOMMATION 
 

 

CONFORT VISUEL ET ÉCLAIRAGE NATUREL 

 

Le confort des usagers est optimisé dans le bâtiment par l’éclairage naturel :  

 

▪ Les baies vitrées de l’entrée en façade servent à éclairer naturellement les espaces utiles et les 

circulations intérieures. 

▪ Dans les surfaces de vente en partie haute les lanterneaux de désenfumage sont translucides et laissent 

passer une quantité de lumière très importante.  

 

Éclairage artificiel : 

 

▪ Éclairage artificiel des surfaces de vente : la solution retenue pour l'éclairage intérieur sera basse 

consommation. Ce type d’éclairage assure une diminution de la consommation des points de vente.  
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE PROTECTION DU CONSOMMATEUR 

L’ENSEIGNE BRICOMARCHÉ, DES PRIX BAS TOUTE L’ANNÉE 

 

Fondée en 1979, l’enseigne française du bricolage, Bricomarché, est la deuxième enseigne créée par le 

Groupement Les Mousquetaires. L’enseigne s’est implantée en France, au Portugal et en Pologne et dispose 

aujourd’hui d’un parc de plus de 480 magasins de bricolage. L’enseigne Bricomarché a développé cinq domaines 

de compétences pour satisfaire les besoins de ses clients : le bricolage, le bâti, le jardin, la décoration et 

l’animalerie. 

 

Dans le secteur du Bricolage, en France, Bricomarché se positionne comme le 3ème acteur du marché. Enseigne 

de proximité, les Bricomarché sont conçus pour s’adapter à leur lieu d’implantation. Ainsi, on trouve des surfaces 

de 800, 1 500, 2 400 ou encore 3 500 m². Un des points forts de l’enseigne est de proposer des produits de qualité 

au prix le plus bas. 

 

Aujourd’hui, les ménages français dépensent 1.000 euros par an en moyenne en bricolage. 

 

Il s’agit du second marché de consommation en France, où Bricomarché s’inscrit comme une enseigne de 

référence. 

 

Bricomarché a bâti sa réussite : 

 

- sur la proximité (l’enseigne propose le plus important maillage de surfaces de bricolage en France) ; 

 

- sur le choix, en proposant aussi bien des marques premiers prix (Go/On), que des produits à marque propre 

offrant le meilleur rapport qualité/prix ou des marques nationales au meilleur prix ; 

 

- sur des points de vente agréables et conçus pour aller à l’essentiel. 

 

 

DU CHOIX DANS LES RAYONS BRICOMARCHÉ 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE PROTECTION DU CONSOMMATEUR 

LES SERVICES BRICOMARCHÉ : 

 

- Un service de livraison en magasin efficace et adapté aux besoins (point de retrait des achats en ligne), 

- Un service Click and Collect 2 h gratuit (réservation de produits du magasin en ligne et retrait au magasin 2 h plus 

tard), 

- Un programme de fidélité, permettant d’obtenir 10 % en coupon de réduction tous les 500 € d’achats et de 

cumuler jusqu’à 20 % du montant des achats sur la cagnotte du compte fidélité, toute l’année.  

 

 

LA SINGULARISATION PAR VOCATION (SPV) 

 
La singularisation par vocation (SPV) vise à identifier les univers à privilégier dans un magasin Bricomarché afin de 
proposer une offre mieux adaptée à sa zone de chalandise. Le concept s'appuie sur une étude géomarketing.  
 
Chaque magasin s'adapte aux résultats. L'offre produit est alors adaptée aux acheteurs potentiels 
identifiés sur la zone concernée. 
 
Exemple parcours de la SPV 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE PROTECTION DU CONSOMMATEUR 

 

Score de pertinence : 

 

Un score de 1 à 10 est attribué pour chaque univers en fonction de divers critères : ménages, logements et 

intensité concurrentielle. Plus le score d’un univers est élevé, plus cet univers doit être développé dans le point de 

vente par rapport à la moyenne du parc Bricomarché. 

 

Score de pertinence du magasin Bricomarché de Gétigné 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE PROTECTION DU CONSOMMATEUR 

3. DESCRIPTION DES MESURES PROPRES À VALORISER LES FILIÈRES DE 

PRODUCTION LOCALES 
 

DÉFENSE DES PRODUCTEURS FRANÇAIS  

 

Côtés végétaux, les Mousquetaires s’engagent en 2012 à défendre la filière horticole française, à proposer des 

espèces adaptées au climat hexagonal et à lutter contre la standardisation des produits et le déséquilibre des 

écosystèmes.  

 

Depuis, une trentaine d’horticulteurs et de pépiniéristes français, sous contrats pluriannuels, cultivent des plantes 

pour Jardibest, la marque de Bricomarché dédiée au jardin.  

 

Pour un approvisionnement en circuit court, les végétaux proviennent surtout de Rhône-Alpes ou d’Anjou et sont 

valorisés auprès des clients par la « signature végétale ». 

 

Côté outillage, la production est largement délocalisée. Fin 2017, McKenzie, la marque d’outils de Bricomarché, 

lance 32 références « Origine France ». Leur spécificité : plus de 50 % de leur prix de revient est d’origine 

française. 

 

Ces outils sont assemblés et conditionnés par une PME de 40 salariés dans l’Yonne. 

 
 

FOURNISSEURS LOCAUX 

 

Ci-dessous, la liste de quelques fournisseurs locaux pour le magasin Bricomarché de Gétigné :  

 

 

ANIMALERIE ELVETIS - AGECOM 44340 BOUGUENAIS 

SALLE DE BAINS ALGUE 44680 CHÉMÉRÉ 

BATI ET MATÉRIAUX CADDAC 44480 DONGES 

VÉGÉTAL CERDYS 44190 BOUSSAY 

ANIMALERIE FRANCE ALIGRAIN 44860 SAINT-AIGNAN DE GRAND LIEU  

BATI ET MATÉRIAUX MULTIMAT 44480 DONGES 

DÉCORATION EXTÉRIEURE 
MAISON 

PLAYDIS - ADG CAMPING 
GAZ 

44602 SAINT-NAZAIRE 

OUTILLAGE 
ÉLECTROPORTATIF 

PLAYDIS - ADG CAMPING 
GAZ 

44505 MONTOIR-DE-BRETAGNE 

SALLE DE BAINS WIRQUIN 44470 CARQUEFOU 

PLOMBERIE WIRQUIN 44470 CARQUEFOU 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE PROTECTION DU CONSOMMATEUR 

4. ÉVALUATION DES RISQUES NATURELS, TECHNOLOGIQUES OU MINIERS ET, LE CAS 

ÉCHÉANT, DESCRIPTION DES MESURES PROPRES A ASSURER LA SÉCURITÉ DES 

CONSOMMATEURS 
 

LES RISQUES NATURELS ET TECHNOLOGIQUES 

 

Notre territoire est concerné par : 

 

▪ Le risque de retrait-gonflements des sols, aléa « moyen », 

▪ Le risque sismique de type 3 « modéré », 

▪ Les installations industrielles, 

▪ Les sites inventaire BASIAS, 

▪ Les canalisations dangereuses. 

 

LES RISQUES MINIERS 

 

Notre projet n’est pas concerné par les risques miniers.  

 

Page suivante, descriptif Géorisques 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE PROTECTION DU CONSOMMATEUR 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE DE PROTECTION DU CONSOMMATEUR 

LES MESURES PROPRES À ASSURER LA SÉCURITÉ DES CONSOMMATEURS 

 

Afin d’assurer la sécurité des consommateurs, les flux de livraisons sur le site seront indépendants et les livraisons 

seront effectuées en dehors des circulations de la clientèle.  

 

L’accès au magasin depuis le parking est matérialisé par une bande podotactile en polyuréthane pour l'aide à 

l'orientation, permettant de créer un guide au sol, détectable au pied et à la canne. 

 

Des cheminements protégés de la circulation sont réalisés pour les piétons et PMR.  

 

Les croisements de flux piétons-automobiles sont signalés aux automobilistes par un marquage au sol adéquat et 

aux utilisateurs par un revêtement de sol différent de l’enrobé de manière à permettre un repérage tactile. 

 

Les emplacements réservés sont signalés par des panneaux appropriés. Les places de stationnement réservées 

sont indiquées par un marquage au sol. 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE SOCIALE 

1. LES PARTENARIATS AVEC LES COMMERCES DE CENTRE-VILLE ET LES 

ASSOCIATIONS LOCALES 
 

PARTENARIAT ET SPONSORING LOCAL 

 

Pour le groupement, être au plus proche de la population locale fait partie des priorités.  

 

Le magasin Bricomarché participera activement à l’attractivité de la ville et à la vie commerciale et associative 

locale, notamment grâce au sponsoring et mécénat local. 

 

 

L’ACTION MOUSQUETAIRES POUR L’INCLUSION DU HANDICAP 

 

Chaque année l’AMIH sensibilise et forme plus de 200 futurs chefs d’entreprise Mousquetaires tant sur les 

différents types de handicap que sur le cadre législatif.  

 

Elle les informe sur : 

▪ Les différentes solutions qui s’offrent à eux pour mettre leur entreprise en conformité, 

▪ Le réseau de structures au niveau national pour recruter, maintenir en emploi et accompagner les 

personnes en situation de handicap. 

 

Elle accompagne chaque chef d’entreprise Mousquetaires vers la mise en place de sa politique handicap. 

 

Elle collabore aujourd’hui avec deux associations : 

▪ LADAPT : par des sensibilisations au handicap dans les écoles primaires (CM1-CM2) plus 4 000 enfants 

depuis 2 ans sensibilisés au handicap, 

▪ La Fédération Française du Sport Adapté : par un soutien financier et logistique : 1er jeux Européens du 

Sport Adapté en Juillet 2018 à Paris (75), 

▪ Coupe Nationale Espoir de Football en Mars 2019 à Villeneuve d’Ascq (59), 

▪ Championnat de France de Cross du Sport Adapté en Mars 2019 à Annonay (07). 
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EFFETS DU PROJET EN MATIÈRE SOCIALE 

2. LES ACCORDS AVEC LES SERVICES LOCAUX CHARGÉS DE L’EMPLOI 
 

PARTENARIAT AVEC PÔLE EMPLOI 

 

Les emplois directs : 

 

Dans le cadre du projet, le magasin Bricomarché prévoit de recruter 15 salariés en ETP. 

 

Il sera prioritairement fait appel aux services de l’État chargés de l’emploi, en l’occurrence à l’agence 

locale Pôle Emploi. 

 
Les emplois indirects :  

 

Dans le cadre du projet, les entreprises locales seront privilégiées pour le chantier, l’entretien et la maintenance du 

site.  

 

 

LE GROUPEMENT S’ENGAGE POUR DES CONDITIONS DE TRAVAIL SÛRES ET JUSTES 
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ANNEXE 1 – KBIS 
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