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La Charte du Parc

Mesure 1.2.4 Maitriser la publicité et la signalétique

Définir dans les deux premieres années de la Charte une stratégie
territoriale en matiere de publicité et de signalétique :

= Rappeler la réglementation et les outils mobilisables

= Définir les objectifs

= Définir les outils et moyens

= Appliquer localement la loi,
en organisant des formes de
promotion et de
communication alternatives et
partagées pour concilier la
préservation des paysages et
le développement économique
du territoire
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Démarche concertée sur la publicité et la signalétique

Basée sur une concertation des acteurs pour
établir un programme d’actions concret :

= Collectivités

= Services gestionnaires de voiries

= Acteurs économiques

= Services de |'Etat...

En proposant une démarche participative et contributive

Confiée a un prestataire extérieur
“5 dont la mission est :

N ROUGE VIF = Réaliser un état des lieux et une
analyse des acteurs

= Animer la démarche

= Apporter des conseils juridiques et
techniques

= Rédiger le programmes d’actions

ETUDES ET MAITRISES D'OEUVRE
EN PAYSAGE
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Démarche concertée sur la publicité et la signalétique

Objectifs :
= Définir précisément les objectifs du Parc (adhérents et signataires,
acteurs impliqués...)
= S’interroger sur la maniere d’utiliser les différents dispositifs de
publicité, d’'information, de signalisation
= Améliorer les dispositifs existants
= Définir les outils a mobiliser

Plusieurs enjeux a prendre en compte :
= Paysagers : mettre en valeur et révéler les identités du territoire
= Economiques : entreprises locales, grandes enseignes et
entreprises, sociétés de promotion (afficheurs, infographistes...)
= Culturel et social : signaler, donner a lire les spécificités du territoire

= Dynamique d’amélioration continue en faveur des paysages /
partage et retours d’expérience
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Démarche concertée sur la publicité et la signalétique

Une stratégie globale alimentée par des ateliers thématiques

Economie
touristique C\,,,f—::f |
et de : '

loisirs s > 1 I 2
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Economie M
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/J [ Parc naturel régional de Briére

Entrée de parc & identifier

(’ Entrée de parc a améliorer

“=== Frange sud (plan d'actions paysagéres)

10
Kilométres

Economie
agricole et
circuits
courts

Economie
des zones g :
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Démarche concertée sur la publicité et la signalétique

Gouvernance

ol IR LL LT Syt techniquement et prépare chaque étape

Valide les propositions et les étapes, élabore la

Comité de suivi L
strategie

Lieux de partage et d’échanges

e
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Démarche concertée sur la publicité et la signalétique

Calendrier

Novembre a Février a Juin a

Novembre 2015 R  janvier 2016 Mai 2016 décembre 2016
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Diagnostic

- Un diagnostic global

— Présentation de I'objet de I'étude
et de la méthodologie Demoiche ol £ rlatve g

, ] la publicité et la signalétique
— Rappel de la reglementation

— Identité du territoire, acteurs en
présence et initiatives a prendre
en compte

— Des synthese en fin de
paragraphes pour soulever les
enjeux

[DIAGNOSTIC]

@Parc

' ratu e
eg ona

de Briére

12 fiches secteurs
d'analyse de sites d’etude

e
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Diagnostic
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Diagnostic - Etudes\

Exemple : Herbignac

B - Composition du secteur

B T e ? Mtawrs dpenin
Wl Gt tony Coavesces sbpersin
B oredin pererts pbles
BN Lraf dnvm

Cartaaioty, dqermen i Sverw

Tonis daowes

Contexte Types de dispositifs
e Pré-enseignes (entreprises locales)
D774 Pré-enseignes (GMS locales)

Enseignes scellees au ol grand format

Enseignes

Herbignac a une organisation générale conditionnée par la présence d'une voie de contournement.
Le centre ancien bien identfiable, est ansi a l'écant du flux princpal, et en général important, de
circulation. C'est |a situation d'une commune néo-rurale bien développée, proposant de I'empioi et
des services nombreux.

WO AT At

1-
N\ fype gune commune

N\ par une voie de contour-
pt nement



Diagnostic — Etudes

Exemple : Herbignac

L - Flan synopbque et problematiques

DOT4 - e Naarees. -

1]
e T TETERETRRE -

— T

[ - Vs St iy
o du runm |

Herbignac tire son dynamisme de laxe fouristique imporfant & Moue s de fa prequ e de Guérande
que constifue ls RD 774, Eile est donc connectée & une échelle extraterriforizle. Elle se positionne
également comme un noewd interessant desservant lintérieur du PMNR wers Sainf Lyphard, Fest
vers Ponfchateau ef la cife ouesf de la presquTie vers Asserac via Iz RD 33

A noter sur cette RD' 33 amvant depuis La Chapelle des Marais, une perspechive visuelle magis-
trale sur le centre ancien, dans lagquelle domine perchée la masse imposanie de l'église.

Secteur

ConstatsRemanques

1 - Perspective urbaine

Element paysager remargquable, Accued, ..

owtaliAri . . s
|r|"'._-_' oot i Ford s parynege '

2 - Centre ancien

Mombreux commerces, senvices et eguipements

3 - Voie de contoumne-
mienit

Enssignes et pré-enseignes, stationnements, logique routiére mais
proxamite habitat

4 - S'onenter dans le
PMR

Affichage dune indentitd locale, communale

5 - Mixité urbaine

Carrefour routier, coulée verts, enseignes et présenseignes, habitat .




Diagnostic - ateliers

Atelier n°1 - Diagnostic

Sur le terrain sur
plusieurs sites et
itinéraires en bus

> Sensibilisation

> regards croisés / partage
des enjeux de chacun

> Expression des habitants,
entreprises, élus...

e
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Acteurs - SiRLP : Autorisation
instruction et police
- Installation de SIL, RIS

conseil,... Autorisation,

sanction Gestionnaires

conseil

- Charte ) -
- Stratégie, harmonisatic PNB\ de - Demande \N de Voiries
- Démarche Qualiterr’  CUEULELE 2 ‘ « autorisation \m__/
- Gestion de la signalétique Parc —— Conseil départemental
Accompagne, Demande Informe, DIR Ouest
harmonise instruit, Communes

autorisatio

En I'absence de RLP : sanctionne

- ﬁult'orisation, instruction Demande , Schéma d'aceuel des
- Police . -
_ autorisation Acteurs @ entreprises
N / économiques AN ' - Gestion, animation
\\—4// . . 7
. Accompag . des zones d’activités
’ , annonceurs accueille, gere _ RLPi
Cré d 040 SIL, RIS
- Création et entretien des &g - ol
f
Chamb_res 3 dispositifs
- Représentatio! consulalreS, E - Communication et visibilité
des entreprlses\\ associations Aménageurs . opérations
_ d’entreprises ” SONADEV d’aménagement

immobilier d’entreprise

Valorise e
- réalisation de grands

. Associations Bretagne équipements
_——— \“T—a—“‘/ Plein Sud
- - Bonnes pratiques ___ - Valorisation du
- Alerte les autorités compétences "c\jmimre —— _ promotion et visibilité des .
R = gaidagenng activités touristiques
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Enjeux globaux

Valorisation du
dynamisme et des
potentiels
economiques

Accompagner les acteurs
€conomiques, proposer
des alternatives, innover

dans l'affichage

Valoriser les activités et
productions locales

identitaires spécifiques a la
Briere

Favoriser des formes
urbaines compactes et de
qualité

===——'IdIC UNE AUTRE VIE S INVENTE 1CI
naturel A

régional - = > "".\l ,v.[f §
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Lisibilite d’'un paysage

identitaire et
fedérateur

Harmoniser la signalétique
pour en réduire I'impact
sur les paysages

Rendre visible le Pnr de
Briere

Mettre en relief les
spécificités du paysage/des
paysages locaux

Gouvernance et suivi

de l'affichage

Favoriser
I'interconnaissance et la
prise de décision
collégiale

Qualifier les dispositifs
d’affichage et de
signalétique



Ou en est-on ?

Atelier 1:
enjeux et

Lancement de la besoins
mission

9 Finalisation du
Phase 1 diagnostic
Diagnostic partagé

Phase 2
Définition des enjeux
et objectifs collectifs

Définition des défis et
ambitions de la stratégie

Atelier 2 : actions

pour répondre a
Phase 3 ces ambitions

Définition d’une
—= stratégie

@P opérationnelle
Wi e

de Briere wmsmmmy A



3 défis — 3 ambitions

-

= Accompagner les
acteurs économiques,
proposer des
alternatives, innover
dans l'affichage... pour
communiquer
autrement

= |dentifier et

valoriser les activités

et productions

locales

N\

= Favoriser
I'interconnaissanc
e et la prise de

décision collégiale

\_

e

Visibilité et
valorisation des
activités
économiques

= Harmoniser la signalétique pour en\
réduire lI'impact sur les paysages et créer
une identité territoriale partagée

= Rendre visible et lisible le Pnr de
Briere selon ses différents niveaux
(coeur, périphérie, portes,
sorties...)

Gouvernance et
suivi de
I'affichage
= Valoriser les éléments forts du

paysage local

= Améliorer la qualité
paysagere des aménagements
en lien avec I'affichage/

Lisibilité d’un paysage
identitaire et
fédérateur

= Accompagner les
acteurs dans la prise en

compte reglementaire
et les sensibiliser

= Assurer un suivi de
terrain de l'affichage et
de la signalétique
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Enjeux globaux - Ateliers

Atelier n°2 - Enjeux et
ambitions

> Comment mettre en ceuvre
ces ambitions ?

> Regards croisés / partage
des enjeux et réalité de
chacun

> Recherche d’actions et de
solutions innovantes

e
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Des adaptations a intégrer dans la démarche

= Rencontres de proximité avec les commercants

= Livrables : site internet, fascicules...

= Mobilisation des services communication et des animateurs de ZA,
économiques...

En attendant que recommander sur la signalétique ?

Comment poursuivre cette démarche sur le long terme ?

= Moyens d’animation ?

= Le réseau des structures compétentes / chaine de décision
L'implication politique / élus locaux et des EPCI

e
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Points de vue des chambres consulaires

(CCI Saint-Nazaire/CMA

Les leviers
= Démarche pédagogique, ateliers concrets
» Formuler des contre-propositions
= Offrir un accompagnement de services aux entrepreneurs sur la
publicité et la communication

Les limites et points de vigilance
= Difficulté de convaincre
= Aspects financiers

Les roles de chambres consulaires

e
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Exemple d’outils alternatifs concrets (CCI Saint-Nazaire)

Cas pratique

= Loueur de barques, chalands dans les marais de Briere

= Publics cibles: locaux, touristes, personnes de passages

= Efficacité de la Pré-enseigne: TOURISTES, personnes de passages

Comment toucher les touristes si je ne suis plus visible par la pre

enseigne ?

= Moyens traditionnels: flyers dans les OT, restaurants, encarts pub sur
set de tables, flyers hébergements...

=>» Efficace, traditionnel, couteux, obsolescence....

= EtInternet ? Smartphone?

e
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Exemple d’outils alternatifs concrets (CCI Saint-Nazaire)

Cas pratique : e EX s

' ¢ La Briére
, ll Port o . Pierre Fendue '
EX : Loueur de '

barque se
signalant par des
préenseignes

N bt 7 catee (0 " 3
»t o 2 ot . ¥ - i
: -
o 1047 | : . » '.9‘
» e

‘a'\ 9 Rappel concernant les régles de confidentialité de Google ME LE RAPPELER PLUS TARD CONSULTER -
i )

<=

sy g™
$ o
Retour a la carte P ¥
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Exemple d’outils alternatifs concrets (CCI Saint-Nazaire)

Visibilité locale sur Internet
location barque briere H HH

Tous Maps Actualités Images Shopping Plus Outils de recherche

Environ 6 180 résultats (0,63 secondes)

e Rappel concernant les regles de confidentialité de
Google

ME LE RAPPELER PLUS TARD COMNSULTER

Balades Briére : balades en barque, chaland ou caléche en Briére ...
www_parc-naturel-briere_com/balades-en-barque-caleche html +

Marais et lieux de visite; Balades en barque / en caléche. Partage .... Découvrez le marais de Grarfde
Briére. a travers une promenade en barque ou en caléche.

Vi les
photos

Site Web Itinéraire

Briere Evasion

Senice de location de bateaux

Adresse : 44410 Saint-Lyphard
Téléphone : 06 75 23 53 58
Horaires : Ouvert aujourd hui - 09:00-17:00

Jean-Sébastien Crusson, guide professionnel en briére, promenade ...
www.promenade-briere.com/ =

Jean-Sébastien Crusson, est un guide professionnel en Briére, il propose des promenades en bated
avec guide et sans ... Location de barques sans guide.

érer une modification

Donner un avis

Ajouter une photo

Promenades en Briére - Office de tourisme de Saint-André des Eaux
www.saintandredeseaux.com/Promenades-en-Briere »

Location de barques sans guide (petit et grand parcours + plan). Découverte-Mature * En bateau dans
le marais avec guide briéron (1Th30) * Prét de jumelles ..

es associées Voir d'autres éléments (plus de 15)

? 4

D50

—— Nteéressante promenade en barque - Avis de voyageurs sur Briére ...
www._tripadvisor.fr » __ » Saint-Lyphard - Activités » Briére Regional Natural Park v

Jeddedkoi Mote - 4 - Critique de voyageur TripAdvisor - 8 aoit 2014

Briére Regional Matural Park: intéressante promenade en barque - consultez 46 avis de voyageurs,

Par MNaitwg

! ! Les Delices  Promena...  Mahe peChe
S.=""Par( 24 photos, les meilleures offres et comparez les prix pour . Régional... a en Brigre Anthony Briéronne
'falu’e Parc Attraction y Attraction
regiona — touristigue

de Briere PN - . I trairictinge an



Exemple d’outils alternatifs concrets (CCI Saint-Nazaire)

Et les gens de passage : solutions liées a la mobilité

Cas pratique

= Habitant de Rennes, qui passe un week-end a La Baule ou en Briere

= Sans pré enseignes et sans recherche préalable, il ne sait pas
forcément qu’il peut faire une ballade en barque en Briere.

= Déjeune dans un restaurant, et voit un flyer sur location de barques et
Il est intéressé par cette activite.

Comment guider cette personne vers mon entreprise?
= Moyens traditionnels: Plan sur flyer, adresse
=» Plans pas toujours compréhensibles, pas d’adresse précise....

= GPS ? Smartphone?

e
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Exemple d’outils alternatifs concrets (CCI Saint-Nazaire)

Visibilité sur applications mobile GPS

Solutions existantes

» Google Maps en version itinéraire (cf precédemment)

= Waze : application GPS (plus de 3,5 millions d’utilisateurs)
= Here Map (windows phones)

» ViaMichelin

= M Q GPS
L ©)

Comment guider cette personne vers mon entreprise?

= Signaler son entreprises sur ses solution (Solution payante)
= EXx: sur Waze, environ 50 €/mois

=> Intéréts: publicité géo localisée et ciblée.

e
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Exemple d’outils alterna

S concrets (CCI Saint-Nazaire)

Localisation en
mobilité (ex: Waze)

(simulation)

e
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Favorite

Briere Evasion

m

Pierre Fendue, Saint-Lyphard
Apres le Restaurant La Briére c'est
bon
3.5 km away

Open now

Call Site Web Edit




Exemple d’outils alternatifs concrets (CCI Saint-Nazaire)

Localisation en ©
m o bi I ité (ex: Wa ze) Pierre Fendue, Saint-Lyphard ® ouverr |

Your BEUECERES)
(SimU/ation) Image Découvrez les marais

de Briére : Locations de
RCICHN barques, restauration...
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