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Publicité et paysage

R

» Constat d’'une multiplication des messages publicitaires

« Démultiplication qui s’accompagne d’'une banalisation
du paysage

Librté = Egalité « Fraternite
REPUBLIQUE FRANCAISE




Publicité et paysage
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Sortie n°10

Développement le long des principaux axes
routiers de préenseignes
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Quelgques définitions préalables

Chez LALIE

Epicerie fine

\

Constitue une enseigne toute
inscription, forme ou image
apposée sur un immeuble et
relative a une activité qui s'y
exerce.

Constitue une publicité, toute
inscription, forme ou image,
destinée a informer le public ou a
attirer son attention

Constitue une préenseigne
toute inscription, forme ou
image indiquant la proximité
d'un immeuble ou s'exerce
une activité déterminée

Chez LALIE 7
Epicerie fine 4

'/
a 50 métres K4
./
./
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Préesentation de la réeforme

Concilier 2 grands principes :

- La protection du cadre de vie
la prévention des nuisances lumineuses et
la réduction des consommations
énergétiques

et

- Le respect des libertés fondamentales que
sont la liberté d’expression et la liberté
du commerce et de I'industrie
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Les trois objectifs de la réforme

1 - La limitation et 'encadrement de I'affichage
publicitaire

2 - La diversification et le developpement de nouveaux
supports de publicité

3 - Une nouvelle repartition des competences entre les
communes et I'Etat
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| Reglements locaux de publicité en Pays de la Loire
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Collectivités ayant un réglement approuveé au ler juin 2014

S

LES SABLES-D'OLONNE

Leégende d2 13 care
E Communes au EPCE disposant d'un reglement de publicie
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Principes généraux

La publicité est interdite

* en dehors des agglomeérations (sauf les préenseignes
derogatoires et sauf dans I'emprise des gares et des
aeroports)

* sur les MH, dans les sites classés, les réserves naturelles, sur
les arbres...

* sur les poteaux de transport et de distribution d’électricite, les
poteaux de télécommunication, les installations d’éclairage
publique, les équipements publics concernant la circulation
routiere...

* en agglomeration : dans les secteurs sauvegardés, les
ZPPAUP, les AVAP, les sites inscrits, les PNR, a 100 m et dans
le champs de visibilité des MH (possibilité de deroger a cette
interdiction en élaborant un RLP)...
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Principes généraux

La réglementation nationale de la publicité encadre
chaque dispositif réglementaire :

*en fonction de la taille de 'agglomeération, du type
d'implantation fixés par le pouvoir réglementaire...

* a chaqgue type d’enseigne en fonction de leur implantation
(en facade, en drapeau, scellée au sol sur toiture...). Dans
un certain nombre de cas les enseignes sont soumises a
autorisation (secteurs protéges, en toiture ou en terrasse,
enseignes lasers...).



Missions de I'Etat

Instruire les demandes d’autorisation et assurer la police de
I'affichage publicitaire dans les communes et EPCI sans RLP

Accompagner les collectivitées compétentes dans I'élaboration
de leur RLP

* Piloter, coordonner et animer la politique nationale a I'échelon
regional et départemental

* Suivi et evaluation de I'application des nouvelles dispositions
reglementaires et des actions engagees (état d’avancement
des RLP, bilans et statistiques, difficultés rencontrées, éléments
facilitateurs...)

La DREAL a pour rble de piloter, coordonner et animer la
politique nationale a I'’échelon regional.
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Mise en place de la réforme en
Pays de la Loire

Creéation d’'un réseau des reférents publicité afin de
coordonner les actions, et de partager les expériences
et les pratiques entre services.

 Unréseau DDT(M)/ DREAL

« Mais aussi avec d’autres partenaires STAP, CAUE,
PNR, Conseils départementaux...



Mise en place d’une stratégie
regionale

Une stratégie qui est le fruit d'un travail partenarial
DDT(M) / DREAL avec pour axes principaux

1- Ameéliorer I'instruction des demandes
d’autorisation et coordonner les actions de police

2 — Accompagner les collectivités dans la mise en
place de la reforme

3 — Conforter et developper le réseau régional
publicité
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Une stratégie qui se décline au
niveau departemental

* Information des €élus et des professionnels :
organisation de reunions avec la DDTM, diffusion

d'une plagquette d'information, conseil aux collectivités
en matiere de RLP.

 Mise en place d'un travall avec I'ensemble des
partenaires pour appliquer la reforme

« Réalisation d'actions de police — actions engagees sur
les axes autour de Lucon et Fontenay le Comte
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Calendrier de la réforme

* 14 juillet 2015 : Mise en conformité de tous les

dispositifs avec la nouvelle reglementation (sauf les
enseignes)

Limitation du nombre de pré-enseignes dérogatoires
autorisées

* 1° juillet 2018 : Mise en conformité des enseignes

e 14 juillet 2020 : Mise en conformité des reglements
locaux de publicité.
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Zoom sur les préenseignes
temporaires

eux categories :

e Les preenseignes qui signalent des manifestations
exceptionnelles a caractere culturel ou touristigue
ou des opérations exceptionnelles de moins de trois
MOIS

* Les préenseignes installees pour plus de trois mois
qui signalent des travaux publics ou des opérations
iImmobilieres de lotissement, construction,
rehabilitation...
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Zoom sur les préenseignes temporaires

Durée : installation trois semaines avant le debut de
la manifestation ou de I'opération qu’elles signalent
et doivent étre retirees une semaine au plus tard
apres la fin de la manifestation

Regles d’'implantation :

« Dans une agglomeération de plus de 10 0000
habitants et dans les agglomérations de moins de
10 000 appartenant a une unité urbaine de + de
100 000 habitants, méme réglementation que les
publicités

« Dans les autres agglomerations et hors
agglomération, dimension d’1lm sur 1m50.

PREFET
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Zoom sur les préenseignes
temporaires

onstat en Vendeée : Ces dispositifs sont interdits dans les
leux d’interdiction de la publicité, sites classes, PNR,
VAP....

esoin de diffuser I'information sur cette réglementation.
xistence de dispositif hors agglomeération de 8mz2, 12m2 ...
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Exemple en Mayenne




om sur les enseignes temporaires
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MME POUR S’ELANCE ;--

MAITRE D’OUVRAG COMMERCIALISATION
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Zoom sur les enseignes temporaires

« Deux catégories :

e Les enseignes qui signalent des manifestations
exceptionnelles a caractere culturel ou touristique ou des
opérations exceptionnelles de moins de trois mois

* Les enseignes installées pour plus de trois mois qui
sighalent des travaux publics ou des opérations
Immobilieres de lotissement, construction, rehabilitation...

Soumises a autorisation dans les secteurs types abords
de MH, sites classés (L.581-4), et si elles sont scellées

au sol dans les lieux mentionnés au L.581-8 (exemple :

parc naturel régional).




Zoom sur les pré-enseignes dérogatoires

Une nouvelle réglementation en vigueur depuis le 13 juillet 2015

Imol . Au sol en agglomeération _ ;

JLpEl e ... demoins de 10 000 hab, ~ Distance de I'entree de

Hors agglomeration o o' nits urbaine de plus de I'agglomération ou du lieu
et hors L 581-4 100 000 hab. ol s'exerce l'activité

Type d'activite hors L 581-4 et L 581-8

Activités en relation avec la
fabrication ou la vente de
produits du terroir par des
entreprises locales

2 au maximum 0 5 km maximum

Activités culturelles 2 au maximum 0 5 km maximum

Monuments historiques

R . 4 au maximum 0 10 km maximum
ouverts a la visite

A titre temporaire,
opérations et manifestations 4 au maximum 5 km maximum
exceptionnelles
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Zoom sur les pré-enseignes dérogatoires

Format : maximum d'l m en hauteur sur
1,50m en largeur

Nombre : 4 pour les MH, sites Inscrits
classés ouverts au public

2 pour les autres préeenseignes derogatoires

Implantation : pas a + de 5km de l'entrée
de I'agglo ou du lieu ou est exerceée l'activite
(10km pour MH)

REPUBLIGUE F.I'L!NEMSE
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Signalisation routiere, dispositifs
publicitaires et mobiliers urbains

Il est nécessaire de distinguer :

-~ % |a publicité, les enseignes et les préenseignes,
bl soumises a des regles strictes d’emplacement

Carrafon

= 9 et de format (reglementation publicite - code de

= 'environnement)

_a signalisation routiere, soumise au code de
a route

_e mobilier urbain portant des informations
genérales et locales (code de la voirie routiere
et code environnement ou patrimoine dans les
secteurs de protection)

Lk &
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Signalisation routiere, dispositifs
publicitaires et mobiliers urbal

Catégorie de mobilier urbain support de
publicité (art R.481-47)

les mobiliers urbains supportant des
informations:

- a caractere general ou local,
- ou des ceuvres d’art.

N Av. Gal Leclere
= RNthequCAF 3

Possible dans ag%lomer'a‘rlon de moins de 10 000hab
car moins de 2m?® de pub ou hauteur inférieure a 3m

DE LA REGION




Le mobilier urbain comme support de
publicité

EI =
Liberté = Egalité

Hors Agglo -10 000 Agglo +10 000 Emprise d’un
agglo habitants* habitants aéroport dont le
flux est supérieur a
3million de
voyageurs
Abris destinés au public interdit 2m? unitaire
2m? +2m? par tranche entiere de 4,5m? de surface
abritée au sol
kiosque interdit 2m? unitaire, 6m? total
Colonne porte affiche interdit 2m?
Mats porte affiche interdit 2m? recto, 2m? verso
Mobilier destiné a interdit
recevoir information
ecevoir des informations 2m? 12m? 50m?
non publicitaire...non
numeérique
Mobilier destiné ... interdit
.1 numérique 2m? 8m? 50m?
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La signalisation routiere : une réponse aux
besoins de localisation des services et des
activites

Les panneaux routiers standards

Signalisation directionnelle
= . standard avec idéogramme

nrxrvﬁu}jun 'F'l'uxﬁarsr;

(type D-MH)



La signalisation routiere : une réponse aux
besoins de localisation des services et des
activites

Signalisation d’indication et
de service (type CE)

REPUBLIGUE 'F'l'uxﬁarsr;




La signalisation routiere : une réponse aux
besoins de localisation des services et des
activites
Le Relais d’informations et de

services (R.1.S)

Signalisation d’information
locale (S.1.L)
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Pour en savoir plus

* Le guide publicites, enseignes
préenseignes du CAUE 85

e guide du ministere sur la
reglementation de la publicité,
accessible sur le site de |la
DREAL Pays de la Loire

p-| Un référent départemental a la DDTM 85
Service eau risques et nature
Division nature et biodiversité
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